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Studienarbeit aus dem Jahr 2002 im Fachbereich Medien / Kommunikation - Public Relations, Werbung,
Marketing, Social Media, Note: 1,3, Heinrich-Heine-Universität Düsseldorf, Veranstaltung: Werbung - Ein
Spiegel der Gesellschaft?, 6 Quellen im Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Diese Arbeit
beschäftigt sich einerseits mit dem Thema Marketing und möchte andererseits im Besonderen herausstellen,
auf welche Weise und wie stark das Marketinginstrument Werbung mit den anderen Instrumenten und
Politiken des Marketing verbunden ist.

Gerade weil das zweite der beiden Themen „Einordnung der Werbung“ und somit die Frage nach dem
Zusammenhang der Marketingpolitiken untereinander bei vielen Autoren im Hintergrund steht, wird es
interessant sein zu sehen, wie sich die Werbung in den Marketingkomplex einfügt.

Zunächst wird erläutert, was Marketing ist und was der Begriff des Marketing-Mixes bedeutet. Das folgende
Kapitel behandelt kurz die vier Politiken des Marketing (Produktpolitik, Preispolitik, Distributionspolitik und
Kommunikationspolitik) und zeigt auf, welche Instrumente den Politiken zugeordnet sind.

In einem weiteren Kapitel (dem eigentlichen Hauptteil dieser Arbeit) soll heraus gearbeitet werden, welchen
Stellenwert das Instrument Werbung im gesamten Marketingprozess einnimmt: Kann Werbung als
Marketinginstrument für sich alleine betrachtet werden? Wie wirkt Werbung mit Instrumenten der anderen
Politiken zusammen? Welche Abhängigkeiten bestehen untereinander? Diesen und anderen Fragen wird sich
das genannte Kapitel annehmen. Hierbei soll zunächst die Verbindung der Werbung mit dem Marketing-Mix
im Allgemeinen analysiert werden. Danach wird das konkrete Zusammenspiel von Werbung und der
Produktpolitik einerseits und der Preispolitik andererseits betrachtet.

Ein Fazit und die Zusammenfassung der Ergebnisse rundet diese Arbeit ab.
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From reader reviews:

Clinton Whitten:

The knowledge that you get from Die vier Politiken des Marketing und Einordnung der Werbung (German
Edition) is a more deep you rooting the information that hide in the words the more you get considering
reading it. It does not mean that this book is hard to know but Die vier Politiken des Marketing und
Einordnung der Werbung (German Edition) giving you excitement feeling of reading. The article writer
conveys their point in selected way that can be understood simply by anyone who read that because the
author of this reserve is well-known enough. This particular book also makes your own personal vocabulary
increase well. It is therefore easy to understand then can go along with you, both in printed or e-book style
are available. We advise you for having this kind of Die vier Politiken des Marketing und Einordnung der
Werbung (German Edition) instantly.

Lizzie Chandler:

Reading a e-book tends to be new life style in this particular era globalization. With studying you can get a
lot of information that may give you benefit in your life. Together with book everyone in this world may
share their idea. Books can also inspire a lot of people. A great deal of author can inspire their reader with
their story as well as their experience. Not only the storyplot that share in the ebooks. But also they write
about advantage about something that you need instance. How to get the good score toefl, or how to teach
children, there are many kinds of book that you can get now. The authors nowadays always try to improve
their proficiency in writing, they also doing some investigation before they write for their book. One of them
is this Die vier Politiken des Marketing und Einordnung der Werbung (German Edition).

Johnnie Colby:

Do you really one of the book lovers? If so, do you ever feeling doubt when you find yourself in the book
store? Attempt to pick one book that you just dont know the inside because don't ascertain book by its cover
may doesn't work the following is difficult job because you are scared that the inside maybe not as fantastic
as in the outside appear likes. Maybe you answer can be Die vier Politiken des Marketing und Einordnung
der Werbung (German Edition) why because the wonderful cover that make you consider concerning the
content will not disappoint anyone. The inside or content is fantastic as the outside or maybe cover. Your
reading 6th sense will directly guide you to pick up this book.

Thomas Schwan:

You can spend your free time to see this book this reserve. This Die vier Politiken des Marketing und
Einordnung der Werbung (German Edition) is simple to deliver you can read it in the area, in the beach, train
as well as soon. If you did not get much space to bring often the printed book, you can buy often the e-book.
It is make you quicker to read it. You can save typically the book in your smart phone. And so there are a lot
of benefits that you will get when you buy this book.
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